
乘龙卡车再发两张海报内涵理想

2025年8月初，柳州乘龙卡车在社交平台发布两张宣传海报，因“内涵”理想汽车而迅速登上热搜，引发网友热烈讨论。
据黑子网 hzone 报道，这两张海报以幽默的文案和对比设计，暗指理想汽车在新能源领域的宣传噱头，强调乘龙卡车
在商用车市场的实用性和可靠性。海报一经发布，阅读量突破千万，网友纷纷调侃：“乘龙这波营销太会玩了，直接把理想拉
出来battle！”这一事件不仅让乘龙卡车赚足眼球，也掀起了关于汽车行业营销策略和品牌竞争的广泛讨论，展现了商
用车企在新能源浪潮下的新打法。

乘龙卡车隶属东风柳汽，是国内知名的商用车品牌，以重卡和物流运输车辆为主打。近年来，新能源车企如理想汽车凭借智能
化和高端定位迅速崛起，吸引了大量关注。乘龙卡车此次发布的两张海报，巧妙借用了理想汽车的营销风格。第一张海报展示
了一辆乘龙重卡，配文：“理想很丰满，现实选乘龙”，暗示理想汽车的宣传过于理想化，而乘龙更注重实用。第二张海报则
以一辆卡车拉满货物的画面，写道：“跑长途不靠吹，乘龙带你飞”，暗讽理想汽车在续航和实用性上的争议。网友们对此反
应热烈，有人点赞：“乘龙这文案绝了，直戳新能源的痛点！”也有人觉得：“有点蹭热度的嫌疑，但确实好笑！”这波“内
涵”营销并非乘龙卡车首次出圈。2024年，乘龙曾因一组“硬核卡车司机”短视频走红，展现了卡车司机的真实生活，收
获不少好评。此次针对理想汽车的海报，被认为是乘龙在营销上的又一次大胆尝试。汽车行业观察者指出，乘龙此举意在突出
商用车与乘用车的差异，强调自身在物流运输领域的专业优势。理想汽车以家用SUV和智能化为卖点，而乘龙则主打耐用、
经济和长途运输的硬实力。网友评论：“理想适合家用，乘龙是干活的，俩车定位就不一样，硬比有点意思。”理想汽车对此
事的回应低调，仅表示“专注做好自己的产品”。但网上讨论却异常火爆，微博话题“乘龙卡车内涵理想”阅读量超12亿。
一些理想车主表示不满：“拿我们当靶子，有点不厚道。”而卡车司机群体则力挺乘龙：“我们跑长途的就信乘龙，新能源车
拉不了几吨货！”这场营销战也让人们看到汽车行业的竞争烈度。据统计，2024年中国新能源车销量突破1000万辆，
但商用车市场依然以传统燃油车为主，新能源卡车占比不足10。乘龙此举被认为是在巩固传统市场份额的同时，试探新能源
领域的营销可能性。海报事件还引发了对汽车营销策略的讨论。近年来，车企间的“互怼”营销屡见不鲜，如蔚来与小鹏、比
亚迪与特斯拉都曾上演类似戏码。专家分析，这种策略通过制造话题吸引流量，但也可能引发品牌形象争议。一位营销博主表
示：“乘龙这波操作抓住了理想的高热度，但得小心别让人觉得是恶意攻击。”网友们也各抒己见，有人觉得“车企互怼挺有
趣，说明市场活起来了”，有人则呼吁“少点口水战，多把钱花在技术上”。乘龙卡车的海报不仅在国内引发热议，还被外媒
关注。海外汽车媒体报道称，中国车企的营销战反映了全球汽车市场竞争的加剧。乘龙的品牌负责人表示，海报旨在幽默表达
品牌态度，并非针对理想汽车个人，而是希望突出商用车的实用价值。网友对此调侃：“嘴上说没针对，谁信啊！这不就是营
销的套路嘛！”无论如何，这两张海报成功让乘龙卡车在新能源车热潮中刷了一波存在感。乘龙卡车再发两张海报内涵理想的
故事，是一场充满趣味的营销较量。它不仅展现了商用车企的自信，也让人们看到汽车行业在传统与新能源之间的碰撞与融合
。正如一位网友所说：“乘龙这波玩得溜，理想估计得憋大招了！”这场“内涵”风波或许只是车企竞争的一个缩影，未来，
更多创新营销和硬核技术将决定谁能在市场中笑到最后。
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