
日媒：欧洲人对中国电动汽车改变看法

近年来，中国电动汽车在全球市场的表现令人瞩目，尤其在欧洲，这一趋势越发明显。据黑子网报道，日本日经亚洲评论刊文
指出，2025年夏天，中国电动汽车频繁出现在欧洲的街头巷尾，引发了广泛关注。文章提到，欧洲领导人曾对中国电动车
以低价涌入市场表达担忧，甚至采取了加征关税等措施。然而，这些政策似乎并未能阻挡中国电动车的攻势。相反，消费者对
中国电动车的接受度正在稳步提升。这种转变并非偶然，而是建立在中国车企在技术、设计和性价比上的持续突破。

以价格为例，中国电动汽车以其亲民的定位迅速吸引了欧洲消费者的目光。相比欧洲本土品牌动辄数万欧元的高端车型，中国
品牌如比亚迪、蔚来和小鹏推出的车型价格更具竞争力。例如，比亚迪的部分车型在欧洲市场的售价比同级别欧洲品牌低20
-30，这对预算有限的消费者极具吸引力。此外，这些车型并未因低价而牺牲品质。报道指出，多款中国电动车在欧盟新车
安全评鉴协会的测试中获得五星评级，证明其在主动和被动安全性能上已达到国际领先水平。

这让许多欧洲消费者开始重新评估中国制造的价值。 设计方面，中国电动车也逐渐摆脱了早期“模仿者”的标签，展现出独
特的时尚感。无论是流线型车身，还是科技感十足的内饰，都迎合了年轻消费者的审美偏好。例如，在2024年巴黎车展上
，中国新能源汽车成为焦点，吸引了包括法国总统马克龙在内的众多参观者。现场甚至有欧洲车企高管拿着皮尺对中国车型进
行“取经”，足见其设计和技术的影响力。这种角色互换的现象，印证了中国车企在全球舞台上的崛起。

市场数据进一步佐证了这一趋势。2025年第一季度，欧洲五大市场英国、德国、法国、意大利、西班牙纯电动汽车销量达
到574万辆，同比增长307，市场份额提升至154。中国品牌通过垂直整合和规模效应，进一步压缩成本。例如，比亚
迪插电式混合动力车型在欧盟无新增限制优势下，销量同比暴增216。尽管欧盟自2024年10月30日起对从中国进口
的电动车加征最高453的反补贴税，但这并未显著削弱中国品牌的竞争力。相反，部分中国车企通过本地化生产和与欧洲企
业的合作，巧妙规避了关税壁垒。

例如，比亚迪在匈牙利设立工厂，不仅降低了物流成本，还创造了当地就业机会，进一步赢得了欧洲消费者的好感。 然而，
挑战依然存在。欧盟的反补贴调查和关税政策给中国车企带来了不小的压力。2023年9月，欧盟委员会宣布对中国电动车
展开反补贴调查，指责中国政府通过补贴压低出口价格。此后，中欧双方围绕“价格承诺”等议题展开多轮谈判，但截至20
25年8月，尚未达成最终协议。此外，欧洲消费者对中国品牌的售后服务和长期可靠性仍存疑虑，这需要中国车企在品牌建
设和本地化运营上投入更多精力。

尽管如此，中国电动车在欧洲的成功并非昙花一现。国际能源署的数据显示，2022年中国电动车占全球销量的60以上，
稳坐全球第一大市场。2023年，中国汽车出口量达到491万辆，其中新能源汽车占比显著，欧洲成为主要出口地之一。
比利时、泰国和英国位列前三大出口市场，显示了中国电动车在发达市场的渗透力。一些分析人士认为，欧盟的关税政策可能
短期内增加中国车企的成本，但从长远看，这反而促使中国车企加速技术创新和市场布局。

欧洲市场的开放性也为中国电动车提供了机遇。欧盟和英国提出的2050年碳中和目标，推动了汽车电动化的浪潮。尽管燃
油车禁售政策有所调整，允许合成燃料汽车继续销售，但电动车仍是未来主流。2023年，电动车占欧洲新车销量的15，
而中国品牌凭借高性价比和创新技术，正在这一市场中占据越来越重要的位置。德国汽车工业协会甚至警告，欧盟的关税政策
可能损害欧洲自身的经济增长和就业，显示出对中国电动车的复杂态度。 总的来说，中国电动汽车在欧洲的崛起，不仅改变
了消费者对“中国制造”的固有印象，也重塑了全球汽车产业的竞争格局。

价格、设计和技术的综合优势，让中国品牌在欧洲市场站稳了脚跟。未来，随着本地化战略的深入和品牌信任的建立，中国电
动车有望在欧洲书写更精彩的篇章。
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