
暑期档导演编剧集中在人民日报撰文

今年的暑期档，电影市场可以用“热辣滚烫”来形容。票房数据亮眼，截至8月12日，暑期档总票房已突破88亿元，观影
人次超过23亿，观众热情持续高涨。其中，南京照相馆以23亿元票房领跑，成为暑期档的绝对王者。这部影片以抗战为背
景，讲述了七个普通人“威武不能屈”的感人故事，导演和编剧在人民日报撰文，分享了如何通过细腻的镜头语言和真实的历
史细节打动观众。他们提到，创作初衷是希望用影像还原那段波澜壮阔的历史，让年轻观众感受到先辈的坚韧与牺牲精神。

文章一经刊出，网友们在网上炸开了锅，有人感叹：“这篇写的太有深度了，导演用心了！”还有人直呼：“这电影看完泪崩
，文章又让我想二刷！”紧随其后，长安的荔枝也是一匹黑马。这部影片以唐朝为背景，讲述一个小吏千里奔波运送荔枝的传
奇故事，充满历史韵味和人文关怀。导演在人民日报发表的文章中透露，创作灵感来源于唐代诗词和历史文献，力求在视觉呈
现上还原盛唐气象，同时融入现代观众的审美趣味。网友们纷纷表示，这篇文章让他们对影片的创作背景有了更深的理解，有
人留言：“原来荔枝背后有这么多故事，导演编剧真下功夫！”

还有人调侃：“这波操作，感觉导演不光会拍电影，还会写论文！”动画电影罗小黑战记2同样不甘示弱。影片延续了前作的
精致画风和幽默叙事，编剧在人民日报撰文中分享了如何平衡商业诉求与艺术表达。他们提到，创作过程中参考了大量中国传
统文化元素，力求让年轻观众在欢笑中感受到文化自信。网上讨论热度居高不下，有网友激动地说：“罗小黑太可爱了！看了
文章才知道幕后团队这么用心，国漫崛起不是吹的！”还有人表示：“人民日报这波文章，简直是给暑期档加了一把火！”

浪浪山小妖怪则以奇幻喜剧的风格吸引了大批家庭观众。导演在文章中写道，影片灵感来源于中国民间传说，力求通过幽默的
故事传递人与自然和谐共处的理念。网友们对这篇文章的评价也很高，有人说：“导演这文笔，感觉可以去写小说了！”还有
人表示：“看了文章才明白，电影里的小妖怪原来有这么多文化梗，涨知识了！”值得一提的是，侏罗纪世界：重生和F1：
狂飙飞车等好莱坞大片也在暑期档表现不俗。虽然这些影片的导演未在人民日报发文，但国内院线对它们的热烈反响也为暑期
档增添了国际色彩。

有网友调侃：“国产片和好莱坞大片一起霸屏，暑期档真是神仙打架！”还有人表示：“看了这些文章，感觉导演们不只是在
拍电影，更是在传递文化和价值观。”暑期档的火爆离不开观众的热情支持。中国电影观众满意度调查显示，南京照相馆的观
众满意度位居2025年电影之首，这与导演和编剧在主流媒体上的深度发声不无关系。他们通过人民日报分享创作背后的故
事，不仅拉近了与观众的距离，也让影片的文化内涵得到更广泛的传播。网上有位影迷感慨：“以前觉得电影就是看个热闹，
现在看了这些文章，才知道每部片子背后都有这么多心血。”

还有人表示：“导演编剧们集体在人民日报发文，这波操作太高级了，感觉中国电影越来越有底气！”这场暑期档的“创作热
潮”还在持续发酵。导演和编剧们通过权威媒体发声，不仅为影片造势，也让观众看到了中国电影行业的蓬勃发展。网友们在
网上讨论得热火朝天，有人总结道：“今年的暑期档不只是票房高，文化输出也拉满了！”还有人喊话：“希望明年暑期档还
能看到更多好片和好文章！”这场电影与文字的碰撞，让2025年的暑期档注定成为一个值得铭记的夏天。
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