
浪浪山-破亿海报-被指抄袭哪吒2

黑子网报道最近，国产动画电影浪浪山小妖怪票房突破亿元，本该是喜大普奔的时刻，可谁想到，一张庆祝海报却让它陷入了
舆论风暴。2025年8月7日，片方在微博上发布了票房破亿的海报，画面中四只小妖怪列队前行，背景是火焰与烟雾交织
，角色姿态豪迈，配上金光闪闪的“破亿”大字。结果没过几小时，网友就炸开了锅，纷纷指出这张海报跟哪吒之魔童降世2
以下简称哪吒2的概念海报长得太像了，简直像“CtrlC”又“CtrlV”了一把。

具体来说，网友对比了两张海报，发现相似点多得让人咋舌。浪浪山的海报用的是暗红与墨黑的背景，火焰升腾的效果，主角
侧身站立，手持武器，眼神凌厉，构图偏右，上方还有竖排书法体的片名。这些元素跟哪吒2的“涅槃重生”海报几乎如出一
辙，尤其是火焰的流动方向、角色的动态姿势，甚至连光影处理都像是同一个模子刻出来的。更有细心网友发现，浪浪山海报
里疑似“借鉴”了哪吒2标志性的“混天绫”元素，只是把飘带换成了类似的设计，但形态和动势几乎没差。

专业设计师分析，两张海报的元素布局重合度高达82，除了主角换成了小猪妖，别的都像是一个模板套出来的。 这事一出
，微博热搜直接爆了，“浪浪山抄袭哪吒2”的话题阅读量突破3亿，动画圈和设计圈都炸开了锅。有人说，这不是简单的灵
感借鉴，简直就是“模板化复制”。还有网友调侃：“除了把哪吒换成猪妖，其他都像复制粘贴。”舆论分成两派，一派认为
动画电影的海报设计常用火焰、裂变等元素，风格撞车在所难免，算不上抄袭另一派则觉得，相似度这么高，细节都对得上，
明显超出了“致敬”的范畴，妥妥的是抄袭。

甚至有设计师直言：“海报是商业宣传物料，受著作权法保护，这种程度的相似性没法用巧合解释。” 面对铺天盖地的质疑
，浪浪山片方却迟迟没吱声。据知情人士透露，这张海报是外包设计公司做的，导演团队审核时觉得风格“很燃”，就直接通
过了，没想到会撞上哪吒2的设计。片方不仅没回应，还删了不少负面评论，限制了话题讨论，这操作更是火上浇油，让网友
觉得他们“心虚”。反观哪吒2的出品方光线影业旗下的彩条屋影业，8月8日发了份简短声明，说已经启动内部核查，委托
专业机构做版权比对评估，如果真有侵权，会依法维权。

虽然没直接说“抄袭”，但态度已经很明确了。 这件事闹得沸沸扬扬，也让大家开始反思国产动画的原创问题。近年来，国
漫市场发展迅猛，但抄袭争议却没少过。哪吒1曾被指角色设计“借鉴”国外作品，姜子牙的分镜也引发过争议。如今浪浪山
又踩雷，暴露了行业的一些老毛病。有人指出，现在很多动画海报都爱用“国风暗黑火焰”的套路，竖排书法、侧光剪影、烟
雾背景成了“高级感”的万能模板。创作者为了追爆款，宁可模仿成功案例，也不敢冒险创新。

结果呢，海报越做越像，观众记不住电影，只记得红黑配色。 浪浪山本身的故事其实挺有亮点，讲的是小妖怪不甘命运、奋
力逆袭的冒险，延续了中国奇谭的独立世界观，豆瓣评分也有86分，票房甚至被预测能破百亿。可惜，这次的海报风波让它
的口碑蒙上了一层阴影。有人说，这就像一场讽刺的隐喻：电影讲的是打破命运的故事，海报却陷入了模仿的泥潭。国漫要崛
起，光有好故事不够，还得有独一无二的视觉表达。希望浪浪山能正视争议，给哪吒2一个交代，也给观众一个尊重原创的理
由。

毕竟，真正的“破亿”不是票房数字，而是打破平庸的勇气。
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