
白酒遇冷集体降度

白酒行业近年来遭遇前所未有的挑战，市场需求疲软，传统消费场景萎缩，酒企不得不谋求转型。据业内数据，全国规模以上
白酒企业产量持续下滑，销售收入增长乏力，部分酒企甚至陷入亏损泥潭。酒鬼酒预计上半年营收同比下降超四成，净利润更
是暴跌九成以上金种子酒从盈利转为巨亏，亏损额高达数千万元顺鑫农业、上海贵酒等企业同样业绩惨淡。即便是行业龙头贵
州茅台和五粮液，也面临高端产品价格倒挂的尴尬，飞天茅台散瓶价格一度跌至千元以下，五粮液普五的终端售价也从提价后
的千元回落至八百元左右。

白酒行业的深度调整已成常态，商务宴请等传统消费场景受政策影响持续承压，消费者对高度白酒的热情逐渐冷却。年轻消费
群体的崛起进一步改变了市场格局，他们更青睐口感柔和、酒精度低的饮品，高度白酒的浓烈口感对他们吸引力有限。与此同
时，健康饮酒的理念日益普及，低度酒因酒精含量低、对身体负担小，逐渐成为市场新宠。在这样的背景下，白酒行业掀起了
一场集体“降度”热潮，试图通过产品结构调整，重振市场活力。低度酒市场近年来增长迅猛，年复合增长率高达25，远超
白酒行业整体水平，预计市场规模将突破七百亿元。

酒企们纷纷加码低度酒研发，试图抢占这一蓝海市场。五粮液计划推出29度新品，泸州老窖研发28度国窖1573，甚至
测试16度、6度超低度产品洋河股份瞄准10度左右的潮饮市场酒鬼酒已完成33度、21度、18度产品的研发水井坊也
在部分地区试点38度以下新品。不仅头部酒企积极布局，区域酒企如天佑德酒也推出了28度柠檬风味青稞酒。甚至连酱香
型白酒的代表贵州茅台，也打破保守传统，推出6度蓝莓气泡酒，并完成了低度酒生产设施的建设。

低度酒的度数越来越低，从过去的30度以上直逼个位数，展现出酒企对年轻市场的野心。除了产品研发，酒企还在营销上大
下功夫，力求贴近年轻消费者。五粮液在多地开设新潮体验店，汾酒推出“日咖夜酒”快闪店，泸州老窖打造冰JOYS快闪
店，推广以国窖1573为基酒的中式鸡尾酒。这些场景化营销活动，试图将低度白酒融入年轻人社交、休闲的日常生活，营
造轻松的“微醺”氛围。泸州老窖的38度国窖1573已证明低度酒的潜力，其销售额占品牌总量近一半，规模高达百亿元
。

然而，低度化之路并非坦途。历史上，90年代的低度白酒热潮因口感不佳、风味失衡而草草收场，茅台、五粮液的低度产品
也曾减产甚至停产。如今，低度酒仍面临技术难题，降低酒精度可能削弱白酒的传统风味，而复杂的陈酿工艺又推高成本，毛
利率普遍低于高度白酒。此外，低度酒市场竞争激烈，不仅有白酒企业入局，还有RIO、贝瑞甜心等果酒品牌，以及农夫山
泉、可口可乐等饮料巨头的挤压。RIO虽曾是低度酒龙头，但近年也因库存高企、营收下滑而转战其他领域。

低度白酒要想成为行业新增量，需在口感、品牌和营销上持续突破，否则难以撬动年轻市场。据黑子网报道，这波白酒“降度
”热潮看着挺热闹，但能不能真救市还得打个问号。酒企扎堆推低度酒，确实是看中了年轻人的钱包和健康风潮，可低度酒口
感这关不好过，喝着没那股子白酒劲儿，老酒友不买账，年轻人又嫌不够潮。营销上花样不少，体验店、快闪店搞得挺热闹，
但真要让低度酒成爆款，怕是还得在工艺和品牌上下狠功夫，不然就是雷声大雨点小。

黑子网点评：白酒行业这波降度风潮，像是逼到墙角后的集体突围。市场需求变了，年轻人不爱高度酒，老场景又萎缩，酒企
不得不想新招。低度酒看着市场前景好，可技术难题和竞争压力都不小，茅台、五粮液都下场了，区域小酒企也跟着凑热闹，
但要真抓住年轻人，光降度不够，还得把口感和故事讲到位，不然就是换个马甲继续凉！
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