
葡萄中的爱马仕-阳光玫瑰跌到9点9元-消费者都嫌贵-葡萄品质提升

阳光玫瑰葡萄，这款曾经被捧上天的高端水果，如今却陷入了价格与口碑的双重低谷。从300元一斤的天价跌到99元一斤
，甚至低至5元，消费者却依然觉得贵，纷纷吐槽“不好吃”“没以前的香味”。这到底是怎么回事？作为一名关注水果市场
的普通消费者，我最近看到不少关于阳光玫瑰的新闻，忍不住想和大家聊聊这背后的故事。 阳光玫瑰葡萄最早来自日本，1
988年由日本国家果树试验场培育，因其独特的玫瑰香气和高甜度被命名为“阳光麝香”。

日本的“晴王”品牌更是以单果重15克以上、甜度17度以上的严苛标准，成为高端水果的代表。2006年，这种葡萄被
中国南京农业大学引进，凭借先进的栽培技术，迅速在全国推广种植。从北到南，从西到东，阳光玫瑰的种植面积在短短几年
内暴增。据统计，2020年全国种植面积已达80万亩，占国内鲜食葡萄总产量的40以上。产量激增，价格自然开始下滑
。 在四川凉山州西昌市，这个以高海拔、昼夜温差大而闻产优质葡萄的地区，阳光玫瑰曾是果农的“摇钱树”。

2021年，当地果农吴贵艳赶上热潮，种了17亩阳光玫瑰，那时候葡萄供不应求，基本都销往外地，价格高得让人咋舌。
可如今，西昌的阳光玫瑰价格跌到7-10元一斤，电商平台上甚至低至5元。果农杨杰无奈地说，去年品质好的还能卖到1
98元一斤，今年最好的也才99元，次一点的低到498元。产量过剩，供大于求，价格一年比一年低。 更糟的是，品质
问题让阳光玫瑰的口碑雪上加霜。为了抢占市场先机，一些果农提前采摘未成熟的葡萄，导致糖分不足，消费者吃到嘴里“酸
得掉牙”。

还有电商平台上的价格战，低价葡萄品质参差不齐，有的甚至被吐槽“甜到发齁却没香气”。西昌的果农陈玉在直播间卖葡萄
，去年3斤大果能卖69元，今年降到49元，销量却还是腰斩。她无奈地说，线下超市都能买到便宜的阳光玫瑰，消费者自
然不愿意在网上花高价。 除了市场竞争，谣言也给阳光玫瑰带来了不小的打击。网上流传着“打了24遍农药”“靠甜蜜素
增甜”“用膨大剂催果”等说法，让不少消费者望而却步。陈玉收到过一条差评，顾客抱怨葡萄“甜到发齁，全是甜蜜素的味
道”。

果农们对此哭笑不得，觉得特别冤枉。2023年，国家葡萄产业技术体系的专家王强曾澄清，阳光玫瑰生长周期内通常只用
5-10次农药，主要集中在开花和幼果期，采收前间隔期长，农药残留基本达标。它的甜度高达20-26，完全是品种特
性，膨大剂也是合法使用的植物生长调节剂，根本不用担心安全问题。可惜，谣言的传播速度远超辟谣，消费者对阳光玫瑰的
信任大打折扣。 种植户的日子也不好过。西昌的果农估计，今年70的种植户可能亏本。

吴贵艳说，三年前她一亩地能赚9万元，现在预计只有2万元，利润几乎触底。一些果农选择止损，转种蓝莓、金桔等水果，
但也有像陈玉这样的种植户选择咬牙坚持。她说：“现在很多人退出种植了，等种的人少了，价格可能会回升，只能再熬一熬
。” 其实，阳光玫瑰的品质差异很大。高端的阳光玫瑰依然能卖到30元一斤，口感香甜脆嫩，完全不输当年。但市场上充
斥着低价的次品果，消费者吃到不好的，自然觉得99元也贵。就像有网友说的，便宜的阳光玫瑰和当年的“爱马仕”根本不
是一个东西。

回想阳光玫瑰刚进入中国时，那精致的包装和高昂的价格，让人觉得吃一口都是奢侈。如今，它从神坛跌落，变成了“平民水
果”。这让我有点感慨，市场竞争和消费者需求的变化真是无常。希望果农们能找到平衡产量和品质的办法，也希望消费者能
多了解真相，别被谣言误导。毕竟，好吃的阳光玫瑰，还是值得一尝的！
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