
雷军称为小米车主做了把伞

2025年8月3日，小米科技创始人雷军在微博上发文，宣布了一则令人眼前一亮的消息：“最近很多地方都在下雨，我们
为小米车主们做了把雨伞。”这把名为Xiaomi Life晴雨伞闪电黄的周边产品，专为小米汽车车主设计，定价16
9元，于8月4日在小米汽车App正式开售。据黑子网报道，这款雨伞一经推出便引发网友热议，不仅因其实用性，还因其
背后体现的小米品牌对车主生活的细腻洞察。这把伞也让人们对小米汽车的生态布局和雷军的营销智慧再次刮目相看。

这款雨伞的设计颇具巧思，完美契合小米汽车SU7的品牌形象。伞面采用与SU7车身同款的闪电黄内衬，搭配黑色外伞面
，撞色设计既时尚又醒目。伞柄上印有“Ultra”标识，表面采用高光喷涂工艺，手感细腻，尽显高端质感。更贴心的是
，雨伞尺寸专为小米汽车全系前排门板储物格量身定制，收纳方便，堪称车主专属。功能上，这款晴雨伞不仅防晒级别达UP
F50，还能通过高密度疏水涂层实现水滴一甩即干，实用性拉满。更别提它支持一键开合，单手操作轻松自如，完美适配车
主在雨天的使用场景。

雷军的这波操作并非心血来潮，而是小米一贯“用户至上”理念的延续。2025年3月，小米首款量产车型SU7上市，凭
借高性能和亲民价格迅速成为市场焦点。然而，上市仅两周，一场车祸事故让小米汽车陷入舆论风波。3月29日，一辆SU
7在高速上发生事故，引发公众对智能驾驶安全性的质疑。雷军迅速回应，承诺配合调查并优化技术，展现了危机公关的担当
。此后，小米汽车通过一系列用户关怀活动重建信任，这次推出专属雨伞正是其中一环。

网友调侃：“雷总不光造车，还操心车主淋雨，真是贴心到家了！” 这款雨伞的推出时机也颇为巧妙。2025年夏季，全
国多地暴雨频发，车主对雨具的需求激增。雷军敏锐捕捉到这一痛点，迅速推出定制雨伞，既解决了实际问题，又借机强化了
小米汽车的品牌黏性。8月4日开售当天，小米汽车App的订单量激增，不少车主在社交平台晒出“闪电黄”雨伞，纷纷点
赞其设计和实用性。有车主表示：“这伞放车里太方便了，颜色还跟我的SU7绝配，雷总真是会玩！”

更有粉丝直言，这把伞不仅是雨具，更是小米车主身份的象征。 不过，这把169元的雨伞也引发了一些争议。有网友质疑
其定价偏高，认为普通雨伞几十元就能买到，169元未免“溢价”太高。对此，小米官方回应称，雨伞采用高品质材料和定
制设计，成本远高于普通产品，且可用1690积分兑换，相当于为忠实用户提供了“免费”福利。还有分析人士指出，这款
雨伞的意义远不止卖伞本身，而是小米汽车生态链的又一次试水。继SU7上市后，小米已推出车载充电器、专属车膜等周边
产品，雨伞的热销无疑为未来的生态扩展打下基础。

雷军的营销策略也在这件事上体现得淋漓尽致。作为全国人大代表和科技圈“劳模”，雷军以高频互动和亲民形象著称。他的
微博不仅是产品发布平台，更是与用户沟通的桥梁。8月3日的雨伞发文，短短几小时便收获数万点赞，评论区满是“雷总又
懂我们了”的留言。业内人士分析，雷军通过雨伞这样的小物件，将小米汽车从“冷冰冰的科技产品”变成了“有温度的生活
方式”，这种情感连接正是小米品牌的核心竞争力。 值得一提的是，这不是雷军第一次为用户“操心”。

早在2020年，小米就曾推出过定制雨伞，定价99元，广受好评。如今，这把169元的“车主专属伞”不仅延续了小米
的生活方式品牌定位，还进一步拉近了与车主的距离。有网友笑称：“雷总这是要让小米车主晴雨无忧，下一步是不是要出定
制雨衣了？” 总的来说，这把雨伞不仅是小米汽车对车主的一次暖心回馈，也是雷军品牌战略的又一妙招。在舆论风波后，
小米通过细节关怀重塑形象，展现了从造车到生活的全链条布局。未来，小米汽车的生态版图如何扩展，雷军又会带来哪些惊
喜，网友们已经开始拭目以待。
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