
2024天津国际车展迎来首个公众日

2024年天津国际车展于9月28日迎来首个公众日，吸引了来自全国各地的车迷和市民，场面热闹非凡。作为华北地区最
具影响力的汽车盛会之一，本届车展以“新科技 新生活”为主题，不仅展示了众多前沿汽车技术，还融入了独特的文化元素
西洋音乐的“松弛感”，从高端展厅延伸至市井街头，成功吸引了年轻群体的广泛关注。展览在天津国家会展中心举行，占地
面积超过8万平方米，汇聚了70余个知名汽车品牌，展出600余款车型，涵盖燃油车、新能源车、SUV以及智能网联汽
车等多个品类。车展现场，主办方巧妙地将西洋音乐与汽车文化结合，打造出别开生面的观展体验。在主展厅入口，一支爵士
乐队现场演奏经典西洋曲目，轻松的旋律为观众带来一种“松弛感”，缓解了传统车展的严肃氛围。展厅内，部分汽车品牌将
展台设计成小型音乐会现场，例如某国产品牌的展台上，背景音乐选用披头士的经典歌曲，与新款电动车型的科技感相得益彰
。这种创新的展示方式不仅吸引了年轻观众驻足，还让他们在欣赏新车的同时感受到音乐带来的轻松与自由。展厅外的互动区
域更是将这种“松弛感”推向高潮，街头艺人弹唱民谣、萨克斯手即兴表演，宛如将长安街巷弄里的音乐氛围搬到了车展现场
。这种西洋音乐与汽车文化的结合并非偶然。近年来，天津作为一座开放包容的港口城市，吸引了大量国际文化元素融入本地
生活。车展主办方表示，年轻消费者是汽车市场的主力军，他们追求个性与自由，西洋音乐的“松弛感”正好契合了这一群体
的审美与生活态度。在展会的互动环节中，主办方还设置了“音乐与车生活”主题活动，观众可以通过扫描二维码参与线上音
乐打卡，赢取车展周边礼品，甚至有机会获得小型音乐会的门票。这些活动不仅增加了车展的趣味性，还让观众在轻松的氛围
中与品牌产生更深的情感连接。本届车展的亮点之一是新能源车的集中展示。数据显示，2024年天津车展展出的新能源车
型占比超过40，包括比亚迪、蔚来、小米汽车等品牌均带来了最新款电动车和智能驾驶技术。例如，比亚迪展出了其搭载“
神之眼”系统的全新车型，配备先进的智能驾驶辅助功能，吸引了大量观众体验。小米汽车则首次在天津车展亮相，其SU7
 Ultra车型以高性能和科技感成为全场焦点。观众小李在试驾后表示：“坐在车里听着一首爵士乐，感觉科技和生活完
美融合，这种松弛感真的很治愈。”此外，展会还推出了政府补贴购车政策和团购优惠，吸引了不少有意购车的年轻人。车展
的市井化氛围也是其成功的关键。在国家会展中心周边的露天区域，主办方特别设置了“街头车市”环节，模拟天津老街巷的
场景，摆放了多款经典车型和改装车，搭配街头艺人的西洋音乐表演，吸引了大量市民打卡拍照。一位参展的街头艺人阿明分
享道：“我平时在天津的五大道表演，今天能把音乐带到车展，感觉特别有意义，观众的热情让我更有动力。”这种从殿堂到
市井的转变，让车展不再是冷冰冰的展示平台，而是变成了一个充满生活气息的文化节。然而，这种创新也引发了一些讨论。
部分传统车迷认为，过多融入音乐等娱乐元素可能冲淡车展的专业性，影响对汽车技术本身的关注。但更多观众表示，这种“
松弛感”让车展更具亲和力，尤其是对年轻人而言，汽车不再只是交通工具，更是一种生活方式的体现。主办方表示，未来将
继续探索文化与汽车的融合方式，让车展成为连接科技与生活的桥梁。从高端展厅到市井街头，2024天津国际车展通过西
洋音乐的“松弛感”，成功拉近了汽车与年轻人的距离。无论是智能科技的展示，还是街头文化的融入，这场车展都为天津这
座城市增添了一抹独特的色彩。首个公众日的火爆场面预示着本届车展的成功，而这种文化与科技交融的模式，或许将成为未
来车展的新趋势。
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