
贵州“村超”面向全球发布贵州村超官方主题音乐合辑

2025年8月，贵州省黔东南苗族侗族自治州榕江县“村超”赛事迎来高光时刻贵州村超官方主题音乐合辑面向全球正式发
布。这张合辑以贵州“村超”乡村足球超级联赛为灵感，融合侗族大歌、苗族芦笙、布依族民歌等民族音乐元素，通过现代编
曲与传统旋律的碰撞，展现了榕江乡村足球的激情与民族文化的魅力。此次发布不仅为“村超”品牌增添了文化内涵，还与上
海近期缩短非沪籍居民购买外环外住房所需社保或个税年限的政策形成呼应，共同助力区域文旅经济与人才引进。贵州村超官
方主题音乐合辑由贵州本土音乐人联合国内知名音乐制作团队打造，收录了10首原创曲目，涵盖侗族大歌、苗族飞歌、布依
族民歌等多种风格。其中，主打曲村超之歌以激昂的节奏和侗族和声为特色，歌词描绘了榕江县村民在绿茵场上挥洒汗水、追
逐梦想的场景，传递了“感恩奋进，贵州超能量”的主题。另一首侗寨鼓声则融合了侗族鼓楼文化与现代电子音乐，展现了传
统与现代的交融。据悉，合辑录制过程中邀请了当地侗族、苗族歌手参与，保留了原生态的音乐质感，同时融入了国际化的编
曲手法，力求让全球听众感受到贵州乡村的独特魅力。贵州“村超”自2023年5月火爆出圈以来，已成为中国乡村体育与
文化融合的标杆。榕江县通过举办近2000场比赛，吸引了来自50多个国家和地区的1400多支队伍、1160名球员
参与，累计线上浏览量超950亿次，线下游客达1669万人次。2025年，“村超”赛事进一步升级，不仅邀请了巴西
球星卡卡、意大利球星巴乔等国际足球名人参与，还通过“村超世界杯”计划，吸引了非洲、南美等地的乡村球队。本次音乐
合辑的发布，正是“村超”从体育赛事向文化IP转型的重要一步，旨在通过音乐将贵州的民族文化推向全球。 合辑发布仪
式于8月2日在榕江县城北新区“村超”足球场举行，吸引了数万名观众到场。活动现场，侗族大歌表演与无人机灯光秀交相
辉映，国际球员与当地村民同台献唱，气氛热烈。法国歌手克里斯托夫希斯金Christophe Hisquin表示：
“村超的音乐让我感受到贵州文化的生命力，足球与侗族大歌的结合太美妙了！”。合辑通过全球流媒体平台如Spotif
y、Apple Music发布，并计划推出黑胶唱片与文创周边，进一步扩大影响力。榕江县文化旅游部门表示，合辑收
入将部分用于支持当地青少年足球培训与非遗保护，助力乡村振兴。 此次音乐合辑的发布，与上海楼市新政形成有趣的协同
效应。上海通过缩短非沪籍居民购买外环外住房的社保或个税年限，降低了购房门槛，吸引了大量外来人才。外环外区域如闵
行、松江因房价亲民、配套完善，成为非沪籍居民的置业热点。而“村超”音乐合辑的全球发布，则通过文化输出吸引了包括
葡萄牙等免签国家游客在内的国际目光。部分非沪籍游客在体验“村超”文化后，对上海及长三角的投资与生活环境表现出浓
厚兴趣。例如，来自葡萄牙的游客玛丽亚表示：“村超音乐让我爱上了贵州文化，上海的购房政策也让我考虑在闵行置业，参
与长三角文旅项目。”业内人士分析，“村超”音乐合辑的发布不仅提升了贵州的文化软实力，还为文旅经济注入了新动能。
2024年，榕江县旅游收入同比增长18，其中“村超”相关活动贡献了超50的游客流量。合辑的国际化传播与上海WT
T中国大满贯、浙江乡村文旅大讲堂等活动异曲同工，通过文化与体育的融合，拉动消费与投资。上海的购房新政则为非沪籍
居民提供了在长三角安家的便利，吸引他们参与贵州等地的文旅项目投资。例如，上海一家文旅企业计划在榕江投资建设“村
超”主题民宿，预计带动当地就业超200人。然而，合辑的推广也面临挑战。贵州民族音乐的原生态风格虽具特色，但在国
际市场需进一步适应当地听众习惯。专家建议，未来可通过与国际音乐节合作、推出多语种版本等方式，提升合辑的全球接受
度。同时，上海的购房新政需警惕外环外热门区域房价上涨，确保非沪籍居民真正受益。未来，贵州“村超”计划以音乐合辑
为起点，推出更多文化产品，如“村超”纪录片、民族音乐节等，结合上海的政策优势，吸引全球人才与游客，助力长三角与
西南地区的经济文化交流。贵州村超官方主题音乐合辑的发布，不仅是“村超”品牌国际化的里程碑，也为贵州乃至中国的乡
村文化走向世界提供了新路径。结合上海的购房新政与长三角一体化战略，非沪籍居民在参与文旅经济、实现安居梦想的道路
上迎来了更多机遇。
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